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Aviso n.° 7267/2014

Cessagdo de Comissiio de Servico, em regime de substituicio
de Chefe da UOSU

Para os devidos efeitos, torno publico que pelo n.° 16/P/2014, de
16/05, determinei no uso da competéncia prevista na alinea a) do n.° 2
do artigo 35.°da Lein.® 75/2013, de 12/09 e de acordo com o previsto no
artigo 27.°n.° 4 da Lei n.° 2/2004, de 15/01, alterada pela Lei n.° 51/2005,
de 30/08, pela Lei n.° 64-A/2008, de 31/12, pela Lei n.° 3- B/2010, de
28/04, pela Lei n.° 64/2011, de 22/12, adaptada a Administragdo Local
pela Lei n.° 49/2012, de 29/08, a cessagdo da nomeagdo em regime de
substituicdo da técnica superior Dalila de Fatima Martins Guerra, no
cargo de direcdo intermédia de 3.° grau — Chefe da Unidade de Obras e
Servigos Urbanos, regressando ao lugar de origem, na carreira e categoria
de Técnica Superior, ficando posicionado na posigdo remuneratoria entre
a3.* e 4.% e o nivel remuneratorio entre 22 e 23.

A presente cessacdo da Comissdo de Servigo produz efeitos a partir
do dia 16 de maio de 2014.

29 de maio de 2014. — O Presidente, Dr. Antonio Pica Tereno.
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MUNICIPIO DE BELMONTE

Regulamento n.° 249/2014

Regulamento de Publicidade do Concelho de Belmonte

Antoénio Dias Rocha, presidente da Camara Municipal de Belmonte
torna publico:

Para os devidos efeitos, que em sessdo realizada em 28 de fevereiro
de 2014 a Assembleia Municipal, aprovou, sob proposta da Camara
Municipal, aprovada em reunido realizada em 23 de dezembro de 2013,
o Regulamento Publicidade do Concelho de Belmonte, anexo ao pre-
sente aviso.

30 de abril de 2014. — O Presidente da Camara Municipal de Bel-
monte, Antonio Dias Rocha.

Regulamento de Publicidade do Concelho de Belmonte

Preambulo

O Regulamento de Publicidade do Concelho de Belmonte atendendo
a que ja se encontra em vigor ha varios anos, encontra-se desajustado
a realidade pratica, pelo que se verificou a necessidade de introduzir
alteragdes e corregdes a0 mesmo.

Por outro lado, a evolugdo normativa e jurisprudencial verificada
desde a elaboragdo do citado Regulamento patenteou a necessidade de
ponderacdo das suas disposi¢des, adequando-o as novas disposi¢des
legais.

Com efeito, o Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril — o qual apro-
vou o denominado Licenciamento Zero, e, nesse ambito, a Portaria
n.° 131/2011, de 4 de abril — diploma através do qual foi criado o
“Balcdo do Empreendedor”, introduziram alteragdes profundas
nomeadamente, do dominio da publicidade e ocupagdo do espago publico.

Todo este quadro factual e legislativo imp0és a devida adequag@o regu-
lamentar, a qual, consubstanciada no presente Regulamento, representou
um acréscimo da regulamentagio, através da fixagdo de regras e de cri-
térios que traduzem as opgdes do Municipio atentas as particularidades
do respetivo territorio, numa perspetiva de salvaguarda da qualidade do
ambiente urbano e do correto uso dos bens publicos.

Aproveitou-se para incluir no Regulamento da Publicidade, a matéria
da Ocupagio dos Espagos Publicos, em virtude de se ter entendido que
se tratava de duas questdes conexas e que ndo fazia sentido encontrarem-
-se em dois Regulamentos diferentes, visando-se assim, facilitar a sua
compreensdo e aplicagdo quer por parte dos particulares quer dos ser-
vigos do Municipio.

Finalmente, importa referir que este Regulamento deve ser lido e apli-
cado em conjugagio com o Regulamento Municipal de Taxas e Outras
Receitas do Municipio, pois que ¢ ai que, por referéncia aos factos aqui
enunciados, estdo previstas as taxas municipais.

Na fase de elaboragdo do presente Regulamento, considerando o
previsto non.® 5 do artigo 11.° do Decreto-Lein.° 48/2011, de 1 de abril,
a Autarquia enderegou oficio, solicitando a indicagdo dos respetivos
critérios, as seguintes entidades: Instituto de Gestdo do Patrimonio Ar-
quitetonico e Arqueoldgico, 1. P., Estradas de Portugal, S. A., Instituto da
Mobilidade e dos Transportes Terrestres, I. P., Turismo de Portugal, 1. P.,
Instituto da Conservagdo da Natureza e da Biodiversidade, 1. P., Auto-
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ridade Nacional de Seguranca Rodoviaria, Administragdo da Regido
Hidrografica do Centro, I. P. Tendo sido rececionada a colaboragdo da
Estradas de Portugal, S. A., a qual foi acolhida e vertida no presente
Regulamento, sugestdo que foi tomada em consideragdo na redagéo
final do presente Regulamento.

Assim, nos termos do disposto no artigo 241.° da Constituigdo da Re-
publica Portuguesa e em conformidade com o disposto na Lei n.® 97/88,
de 17 de agosto na sua redagdo atual, especialmente na que resulta das
alteragdes introduzidas pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril e ao
abrigo das competéncias previstas e conferidas pela alinea k) do n.° 1
do artigo 33.° e a alinea g) do n.° 1 do artigo 25.° do Anexo I da Lei
n.° 75/2013, de 12 de setembro e por proposta da Camara Municipal de
Belmonte, a Assembleia Municipal de Belmonte, deliberou na sessdo
realizada em 28 de fevereiro de 2014, aprovar o seguinte Regulamento
Municipal com eficécia externa.

CAPITULO I
Disposi¢des gerais

Artigo 1.°
Lei habilitante

O presente regulamento visa dar cumprimento ao disposto no Decreto-
-Lein.® 97/88, de 17 de agosto, com a sua atual redagdo, assim como ao
Decreto-Lein.° 48/2011, de 1 de abril, sendo elaborado ao abrigo do po-
der regulamentar conferido pelo disposto no artigo 241.° da Constituigdo
da Republica Portuguesa e no uso competéncias previstas e conferidas
pela alinea k) do n.° 1 do artigo 33.° e a alinea g) do n.° 1 do artigo 23.°
do Anexo I da Lei n.° 75/2013, de 12 de setembro.

Artigo 2.°
Ambito material

O presente Regulamento aplica-se a toda a ocupagéo de espagos pu-
blicos, qualquer que seja o meio de instalagdo utilizado, no solo, subsolo
ou no espago aéreo, disciplinando as condigdes de ocupagio e utilizagdo
privativa de espagos publicos ou afetos aos dominio publico municipal,
bem como a qualquer forma de publicidade de natureza comercial e a
todos os suportes de afixa¢@o ou inscricdo de mensagens publicitarias
na area do concelho de Belmonte.

Artigo 3.°
Excecoes
Excluem-se do ambito de aplicacdo do presente regulamento:

a) Ocupacdo e utilizagdo do dominio publico municipal por motivo
de obras e trabalhos no subsolo;

b) Afixagdo de mensagens sem fins comerciais;

c) Afixacdo de propaganda politica, sindical e religiosa;

d) Mensagens e dizeres divulgados através de editais, notificagoes
e demais formas de informac@o que se relacionem direta ou indireta-
mente, com o cumprimento de prescrigdes legais ou com a utilizagdo
de servigos publicos;

e) Difusdo de comunicados, notas oficiosas ou outros esclarecimentos
sobre a atividade de orgaos de soberania e da administragdo central,
regional ou local.

Artigo 4.°
Defini¢oes

1 — Para efeitos de aplicagdo do presente Regulamento entende-se
por:

a) Atividade publicitaria — conjunto de operagdes relacionadas com a
difusdo de uma mensagem publicitaria junto dos seus destinatarios, bem
como as relagdes juridicas e técnicas dai emergentes entre anunciantes,
profissionais, agéncias de publicidade e entidades que exploram os
suportes publicitarios;

b) Anunciante — a pessoa singular ou coletiva no interesse de quem
se realiza a publicidade;

¢) Corredor pedonal — percurso linear para pedes, suscetivel de ser
utilizado continuamente, livre de obstaculos ou de quaisquer elemento
urbano, preferencialmente salvaguardado na parcela interior dos pas-
seios, sec¢do constante, com a largura minima prevista na legislagao que
regula esta matéria vigente a data do pedido de licenciamento;

d) Chapa — suporte ndo iluminado aplicado ou pintado em paramento
visivel e liso, cuja maior dimenso ndo excede 0,60 m. e a maxima
saliéncia ndo excede 0,05 m;
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e) Destinatario — pessoa singular ou coletiva a quem a mensagem
publicitaria se dirige, ou que por ela seja, de qualquer forma, imediata
ou mediatamente atingida;

/) Equipamento urbano — conjunto de elementos instalados no espago
publico com fung@o especifica de assegurar a gestdo das estruturas e sis-
temas urbanos, nomeadamente, sinalizagdo viaria, semaforica, vertical e
informativa (direcional e de pré-aviso), candeeiros de iluminagédo publica,
armarios técnicos, guardas metalicas e sanitarios amovivel;

g) Espaco contiguo a fachada do estabelecimento — o situado junto
a fachada do estabelecimento até uma distancia de 5,00 m, na largura
da fachada ocupada pelo estabelecimento, sempre que as condigdes
técnicas do local assim o permitam;

h) Espaco publico — toda a area ndo edificada, de livre acesso, no-
meadamente, os passeios, avenidas, alamedas, ruas, pragas, caminhos,
pontes, viadutos, parques, jardins, lagos, fontes e demais bens municipais
nao afetos ao dominio privado do municipio;

i) Mobiliario urbano — todas as pegas instaladas ou apoiadas no es-
pago publico que permitem um uso, prestam um servigo ou apoiam uma
atividade designadamente, esplanadas, quiosques, bancas, pavilhdes,
cabines, vidroes, mesas, cadeiras e guarda-sois, vitrinas, expositores,
guarda-ventos, bancos, papeleiras, coberturas terminais, pilaretes, baldes,
relogios, focos de luz, suportes informativos, abrigos, corrimdes e outros
elementos congéneres;

) Ocupag@o do espago publico — quaisquer implantacéo, utilizagao,
difusdo, instalagao, afixagdo ou inscri¢éo, promovida por equipamento
urbano, mobilidrio urbano ou suportes publicitarios, no solo, subsolo,
espago aéreo;

k) Painel — o suporte constituido por moldura e respetiva estrutura,
fixado diretamente no solo;

/) Publicidade — qualquer forma de comunicagéo feita por entidade
publica ou privada, no ambito de uma atividade comercial, industrial,
liberal, artesanal ou outra, desde que produzida com fins lucrativos e
desde que tenha ainda como objetivo direto ou indireto promover a
comercializagdo ou alienagéo de quaisquer bens ou servigos, bem como
qualquer forma de comunicag@o que vise promover ideias, principios,
iniciativas ou instituigdes, que nao tenham natureza politica;

m) Publicidade exterior — todas as formas de comunicagao publicita-
ria previstas na alinea anterior quando visiveis ou percetiveis do espago
publico, excetuando o interior de estabelecimentos;

n) Publicidade sonora — a atividade publicitaria que utiliza o som
como elemento de divulgagdo de mensagem publicitaria, emitida em
espago publico, dele audivel ou percetivel;

0) Tela — suporte constituido por tecido, material flexivel de natureza
téxtil ou membrosa, possuindo ou ndo moldura rigida;

p) Suporte Publicitario — o meio utilizado para a transmissdo de uma
mensagem publicitdria;

q) Unidades moveis publicitarias — Veiculos utilizados exclusiva-
mente para o exercicio da atividade publicitaria.

2 — Consideram-se ainda suportes publicitarios, para efeitos do pre-
sente Regulamento, todos os instrumentos, veiculos ou objetos utilizados
para transmitir mensagens publicitarias.

Artigo 5.°
Principios gerais de inscricdo e afixacdo de publicidade

1 — Salvo se a mensagem publicitaria se circunscrever a identificagao
da atividade exercida no imével ou daquele que a exerce, ndo € permitida
afixagdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias em edificios ou mo-
numentos de interesse historico, cultural, arquitetonico ou paisagistico
designadamente, em imoveis classificados ou em vias de classificagao,
como os de interesse publico nacional ou municipal.

2 — A afixag@o ou inscri¢do de mensagens publicitarias ndo ¢é per-
mitida sempre que possa causar danos irreparaveis nos materiais de
revestimento exterior dos edificios e ou que os suportes utilizados pre-
judiquem o ambiente, afetem a estética ou a salubridade dos lugares ou
causem danos a terceiros, designadamente quando se trate de:

a) Faixas de pano, plastico, papel ou outro material semelhante;

b) Pintura e colagem ou afixacao de cartazes em arvores, nas fachadas
dos edificios ou em qualquer mobiliario urbano, incluindo as caixas de
distribui¢do da EDP e postes de eletricidade.

¢) Suportes que excedam a frente do estabelecimento.

3 — A afixacdo ou a inscrigdo de mensagens publicitarias ndo pode
prejudicar a seguranga de pessoas e bens, designadamente:

a) Afetar a iluminagao publica;

b) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas, semaforos ¢ sinais
de transito;

¢) Afetar a circulagdo de pedes, especialmente dos cidaddos com
mobilidade reduzida.
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4 — E proibido, em qualquer caso, a realizagio de inscrigdes ou
pinturas murais em edificios religiosos, sedes de 6rgdo das autarquias
locais, tal como em sinais de transito, placas de sinalizagdo rodoviaria,
interior de quaisquer reparti¢des ou edificios publicos.

5 — E proibida a afixagdo e a inscri¢do de mensagens publicitarias em
qualquer bem moével ou imovel sem o consentimento dos proprietarios,
possuidores ou detentores dos mesmos.

6 — A publicidade sonora deve respeitar os limites impostos pela
legislagdo aplicavel a atividades ruidosas.

7 — Sempre que a publicidade ocupe o espago publico, sem prejuizo
do cumprimento dos critérios e principios definidos no respetivo Regu-
lamento, em passeios e zonas de circulagao pedonal devera ser garantida
a largura para circulagdo pedonal minima de 1,50 m.

CAPITULO I

Licenciamento

SECCAO1
Disposigdes gerais

Artigo 6.°
Disposi¢cdes Gerais

1 — A ocupacdo do espaco publico esta sujeita aos procedimentos
de mera comunicagdo prévia ou comunicagdo prévia com prazo, nos
termos do Decreto-Lein.° 48/2011, de 1 de abril, ou a licenciamento ou
concessao nos termos do regime geral de ocupagdo do espago publico,
conforme regulado nos artigos seguintes.

2 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior e dos niimeros 3
e seguintes do artigo 4.°, a afixagdo, inscrigdo ou difusdo de mensagens
publicitarias esta sujeita ao regime de licenciamento.

SECCAOTI
Comunicagdes prévias

Artigo 7.°
Regimes aplicaveis a ocupacio do espaco publico

1 — O interessado na exploragdo de um estabelecimento deve usar o
«Balcdo do empreendedory para declarar que pretende ocupar o espaco
publico, entendido como a area de acesso livre e de uso coletivo afeta
ao dominio publico, para algum ou alguns dos seguintes fins:

a) Instalagao de toldo e respetiva sanefa;

b) Instalagdo de esplanada aberta;

¢) Instalagao de estrado e guarda -ventos;

d) Instalagao de vitrina e expositor;

e) Instalagdo de suporte publicitario, nos casos em que ¢ dispensado
o licenciamento da afixagdo ou da inscri¢do de mensagens publicitarias
de natureza comercial;

f) Instalacdo de arcas e maquinas de gelados;

2) Instalagdo de brinquedos mecénicos e equipamentos similares;

h) Instalagdo de floreira;

i) Instala¢@o de contentor para residuos.

2 — Aplica-se o regime da mera comunicacdo prévia no “Balcao
do empreendedor”, estabelecido no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de
abril, a declarag@o referida no niimero anterior caso as caracteristicas e
localizagdo do mobilidrio urbano respeitem os limites estabelecidos no
artigo 12.°, n.° 1, do mesmo diploma.

3 — Aplica-se o regime da comunicagao prévia com prazo no “Balcao
do empreendedor”, estabelecido no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de
abril, a declaragdo prevista no n.° 1 do presente artigo caso as caracte-
risticas e a localizagdo do mobiliario urbano ndo respeitem os limites
referidos no niimero anterior.

4 — A ocupagao do espaco publico para fins distintos dos menciona-
dos no n.° 1 do presente artigo esta sujeita a licenciamento nos termos
do regime geral de ocupacdo do dominio publico das autarquias locais
e do presente regulamento, ndo podendo as correspondentes pretensdes
ser submetidas no “Balcdo do empreendedor”.

5 — Compete ao interessado proceder, no “Balcdo do empreendedor”,
as demais comunicagdes e atualizagdes de dados exigidas pelo Decreto-
-Lein.” 48/2011, de 1 de abril, no que se refere as utilizagdes previstas
no n.° 1 do presente artigo.
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6 — Pela ocupacgao do espaco publico para os fins previstos no n.° 1
do presente artigo, sera devida uma taxa, cobrada em fungdo da area a
utilizar, nos termos do disposto no Regulamento de Taxas e Licengas em
vigor no Municipio e divulgadas no “Balcdo do empreendedor”.

Artigo 8.°
Elementos que integram a comunicac¢io prévia

1 — Sem prejuizo de outros elementos identificados em portaria
dos membros do Governo responsaveis pelas areas da modernizagao
administrativa, das autarquias locais e da economia, a mera comunicagao
prévia referida no artigo anterior, conforme previsto no Decreto-Lei
n.°48/2011, de 1 de abril, contém:

a) A identificagdo do titular da exploracdo do estabelecimento, com
mengdo do nome ou firma e do nimero de identificacao fiscal;

b) O enderecgo da sede da pessoa coletiva ou do empresario em nome
individual;

¢) O endereco do estabelecimento ou armazém e o respetivo nome
ou insignia;

d) A indicagdo do fim pretendido com a ocupagdo do espago pu-
blico;

e) A identificagdo das caracteristicas e da localizagao do mobiliario
urbano a colocar;

/) A declaragdo do titular da exploragdo de que respeita integralmente
as obrigag¢des legais e regulamentares sobre a ocupacdo do espago
publico.

2 — Nos 10 dias subsequentes a data de apresentagdo da mera co-
municagdo prévia poderdo ser solicitados ao interessado elementos
essenciais a apreciagdo da mesma, dispondo o interessado do prazo de
10 dias para suprir a falta.

3 — As comunicagdes prévias com prazo referidas no artigo anterior
devem ser acompanhadas de todos os elementos considerados obrigato-
rios e identificados em portaria dos membros do Governo responsaveis
pelas areas da modernizagdo administrativa, das autarquias locais e da
economia, conforme o disposto no Decreto-Lein.° 48/2011, de 1 de abril.

4 — As comunicagdes prévias com prazo so se consideram entregues
quando estiverem acompanhadas de todos os elementos referidos no
numero anterior e se mostrarem pagas as taxas devidas.

SECCAO III
Regime e processo de licenciamento

Artigo 9.°
Licenciamento

1 — Aplica-se o regime geral de licenciamento a todas as situagdes néo
abrangidas pelas disposi¢des do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril,
nomeadamente ocupagdo de espago publico, afixag¢@o ou inscricdo de
mensagens publicitarias em bens ou espagos afetos ao dominio publico,
ou neles implantados ou deles visiveis, bem como inscri¢do ou afixacdo
de mensagens publicitarias em veiculos automoveis ou outros meios de
locomocgao que circulem na area do Municipio.

2 — O requerimento ¢ dirigido ao Presidente da Camara Municipal
de Belmonte de acordo com a minuta existente e disponivel no servigo
referido no numero anterior e em [inserir].

Artigo 10.°
Instrucio do pedido de Licenciamento

1 — O pedido de licenciamento deve ser formulado em requerimento
dirigido ao presidente da Camara Municipal, no prazo de trinta dias de
antecedéncia, pelo menos, relativamente a data pretendida para o inicio
da ocupagdo, ou afixacdo pretendida.

2 — Devem constar do requerimento atras referido os seguintes ele-
mentos:

a) O nome ou designagao, nimero de identificacéo fiscal, residéncia
ou sede do requerente ¢ a indicagdo da qualidade em que requer a licenga;

b) A indicacdo do tipo de publicidade enquadrada nas defini¢des
constantes do artigo 4.° do presente Regulamento;

¢) O periodo de utilizagdo pretendido;

d) A identificac@o exata do local a utilizar na afixagdo, inscrigdo ou
difusdo da mensagem publicitaria.

3 — Em anexo ao requerimento, devem ser juntos os seguintes ele-
mentos:

a) Memoria descritiva do projeto do suporte publicitario, com indi-
cagdo dos materiais, forma e cores;
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b) Desenho do suporte publicitario, com indicagdo da forma, dimen-
sdes e ou balango para a afixacao;

¢) Plantas de localizagdo com indicagdo do local ou do edificio previsto
para a afixagdo, bem como do suporte/dispositivo onde sera afixado;

d) No caso de suportes publicitarios a colocar em fachadas de edifi-
cios, deve apresentar-se o desenho do algado existente com a proposta
de publicidade, cotado;

e) Corte transversal passando pelo edificio, pelo reclame e o espago
publico devidamente cotado;

/) Documento comprovativo da posse ou da propriedade onde se pre-
tende afixar ou inscrever a publicidade, ndo sendo o proprietario, deve
ser junto documento comprovativo da titularidade da propriedade ¢ a
autorizagdo do titular ou da assembleia de condéminos, quando aplicavel,
onde se pretende afixar, inscrever ou difundir a mensagem publicitaria;

2) Termo de responsabilidade civil para o meio ou suporte que possa,
eventualmente representar um perigo para a seguranga das pessoas ou
coisas;

h) Outros documentos que o requerente considere adequados para
complementar os anteriores e a esclarecer a sua pretensao.

4 — Caso o requerente pretenda instalar publicidade ou suportes de
publicidade em area do espago ptblico municipal, devera apresentar,
conjuntamente com o pedido de licenciamento, o de ocupagdo do espago
publico, sendo os pedidos decididos em simultaneo.

5 — O requerimento para a obteng@o de licenga para a distribuigao
de impressos na via publica, para além do nome, identificac¢do fiscal do
requerente e periodo de distribuig¢@o, devera ser acompanhado de um
exemplar dos mesmos.

6 — Na falta de apresentag@o de qualquer dos elementos instrutores
referidos nos niimeros anteriores, devem os mesmos ser solicitados, no
prazo de cinco dias, ao requerente para que os junte a0 processo no prazo
de quinze dias, sob pena de rejei¢do liminar do requerimento.

7 — A falta de indicacdo e ou apresentagdo dos elementos ou escla-
recimentos solicitados, no prazo que lhe for estabelecido, no &mbito do
namero anterior, implica o arquivamento do processo.

Artigo 11.°
Elementos complementares

1 — Nos dez dias seguintes a data da entrada do requerimento, pode
ser solicitado ao requerente a indica¢@o ou a apresentagio de quaisquer
outros elementos ou esclarecimentos necessarios a apreciagdo do pedido,
estabelecendo-se um prazo de quinze dias para o efeito.

2 — A falta de apresentagdo ou indicag@o dos elementos ou esclare-
cimentos solicitados, implica o arquivamento do processo.

Artigo 12.°
Pareceres

1 — Sempre que o local onde o requerente pretenda afixar, inscrever
ou difundir a mensagem publicitaria esteja sob a jurisdi¢ao de outra
entidade, deve a Camara solicitar, nos cinco dias seguintes a entrada
do requerimento, ou nos cinco dias seguintes a jungdo dos elementos
complementares a que se refere o artigo anterior, parecer sobre o pedido
de licenciamento.

2 — Sem prejuizo do referido no niimero anterior, a Camara pode,
sempre que o julgar necessario para a tomada de decisdo, solicitar pa-
receres as entidades que tiver por convenientes do ponto de vista dos
interesses e valores a acautelar no licenciamento.

3 — Salvo disposigao legal expressa em contrario, os pareceres so-
licitados devem ser emitidos no prazo de trinta dias, na eventualidade
de os mesmos nao serem emitidos no prazo referido, o procedimento
pode prosseguir e vir a ser decidido sem aqueles.

Artigo 13.°
Indeferimento

1 — O pedido de licenciamento podera ser indeferido com qualquer
dos seguintes fundamentos:

a) A violagdo de disposigdes legais e regulamentares e ou normas
técnicas gerais e especificas aplicaveis;

b) O desrespeito por algum ou alguns dos condicionamentos previstos
no presente Regulamento;

¢) O desrespeito pelas caracteristicas gerais e regras sobre a instalagdo
do mobiliario urbano e dos suportes publicitarios;

d) A existéncia, no mesmo espago ou local, de qualquer mensagem
publicitaria devidamente licenciada ja inscrita ou afixada;

e) A reincidéncia, durante o prazo de dois anos, na ndo remogao dos
suportes publicitarios, quando a mesma decorra do presente Regula-
mento;
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f) Nao terem sido juntas as autorizagdes e comprovativos de seguros
exigidos;

g) Nao ter parecer favoravel de entidade, em que 0 mesmo seja vin-
culativo;

h) Afetar esteticamente o edificio.

2 — A decisdo de indeferimento do pedido de licenciamento ou de
renovagdo da licenga deve ser fundamentada de facto e de direito, e
comunicada ao requerente.

Artigo 14.°
Audiéncia dos interessados

Antes da decisdo final sobre o pedido de licenciamento, deve proceder-
-se a audiéncia dos interessados, nos termos do Codigo do Procedimento
Administrativo.

Artigo 15.°
Decisao final

1 — A deciséo sobre o pedido de licenciamento deve ser proferida no
prazo de trinta dias, contado da data em que o processo esteja devida-
mente instruido com todos os elementos necessarios a decisao.

2 — O prazo conta-se a partir:

a) Da data da entrega do requerimento, ou dos elementos solicitados;

b) Da data da recegdo dos pareceres, autorizacdo ou aprovagao emi-
tidos pelas entidades consultadas, ou do termo do prazo estabelecido
para a emissao dos mesmos.

3 — Em caso de deferimento, a notificagdo final da decisdo tomada
devera incluir o local e prazo para que o interessado possa proceder ao
levantamento do alvara de licenga e ao pagamento da taxa respetiva.

4 — O interessado dispora, entdo, de um prazo de 30 dias uteis conta-
dos a partir da respetiva notificagdo, para que possa proceder ao referido
no ponto anterior, findo o qual e se o alvara ndo for levantado nem a
respetiva taxa liquidada, o processo de licenciamento caducara.

Artigo 16.°
Emissao de alvara

1 — Em caso de deferimento, a notificacao da decisdo de licencia-
mento deve ser enviada ao requerente no prazo de oito dias e incluir a
indicacgdo do local e do prazo para o levantamento do alvara e para o
pagamento da taxa respetiva.

2 — O levantamento do alvara pode ser condicionado a apresentagao
do contrato de seguro de responsabilidade civil de valor adequado.

3 — A licenga deve sempre especificar as obrigagdes e condi¢des a
cumprir pelo seu titular, nomeadamente:

a) Prazo de duragio;

b) Prazo para comunicagao da ndo renovagao, quando aplicavel;

¢) Numero de ordem atribuido ao meio ou suporte, o qual deve ser
afixado no mesmo, juntamente com o niimero de licenga e identidade
do titular;

d) Obrigacdo de manter o meio ou suporte em boas condigdes de
conservagao, funcionamento e seguranca.

4 — O requerente da licenga s6 pode exercer os direitos que a mesma
lhe confere depois de levantar o respetivo alvara ou de ser efetuado o
averbamento da renovagéo.

5 — A emissdo do alvara de licenga ou o averbamento da respetiva
renovagdo dependem de prévio pagamento da taxa respetiva.

Artigo 17.°

Taxas

1 — As taxas devidas encontram-se estabelecidas na tabela de taxas
e licengas em vigor no Municipio.

2 — A decisdo que tenha deferido o pedido de licenciamento caduca
se ndo forem pagas as taxas no prazo conferido.

SECCAO IV
Licenca

Artigo 18.°
Natureza

As licengas concedidas sdo de natureza precaria, podendo ser feitas
cessar, sempre que se verifiquem razdes de interesse publico, ndo tendo
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o seu titular direito a qualquer indemnizagao, salvo ao reembolso cor-
respondente ao periodo ndo utilizado.

Artigo 19.°
Utilizacao da licenca

A licenga de ocupacdo de espagos publicos e de afixagdo ou inscrigao
de mensagens publicitarias é pessoal e ndo pode ser transmitida a qual-
quer titulo, sem prejuizo do disposto no artigo seguinte.

Artigo 20.°
Mudanga de titularidade
1 — A mudanga de titularidade ¢ autorizada nas seguintes situagdes:

a) Encontrarem-se pagas as taxas devidas, previstas no artigo 17.°
deste Regulamento;

b) Nao sejam pretendidas quaisquer alteragdes ao objeto do licen-
ciamento;

¢) O requerente apresentar prova da legitimidade do seu interesse.

2 — No alvara de licenca sera averbada a identificagdo do novo
titular;

3 — Pela mudanga de titularidade, o novo titular fica autorizado, apds
o pagamento da taxa de averbamento, a ocupar o espago publico, afixar
ou inscrever mensagens publicitarias até ao fim do prazo de duragao da
licenca a que estava autorizado o anterior titular.

Artigo 21.°
Prazo

1 — As licengas sdo concedidas pelo prazo maximo de um ano ou
fragdo, contado da data de emiss@o do respetivo alvara ou averbamento
da renovagdo.

2 — A pedido do requerente pode a licenga ser concedida por prazo
inferior.

3 — As licengas podem ser renovadas por periodo igual ou infe-
rior aquele por que foi concedida, desde que o seja requerido com a
antecedéncia minima de trinta dias, em relagdo ao termo do periodo
em curso.

4 — As licengas requeridas para afixacdo ou inscrigdo de mensagem
publicitaria, relativa a evento a ocorrer em data determinada, caducam
nessa data.

Artigo 22.°
Revogacio da licenca

A licenga para afixagdo, inscri¢ao ou difusdo de mensagens publici-
tarias pode ser revogada a todo o tempo pela Camara Municipal sempre
que:

a) Razdes de ponderoso interesse publico o exijam;

b) O seu titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que
esta sujeito, nomeadamente as obrigac¢des a que se tenha vinculado no
licenciamento;

¢) O titular da licenga proceda a substituigao, alteragdo ou modificagdo
da mensagem publicitaria para a qual haja sido concedida a licenga, salvo
no caso de painéis publicitarios de exploragdo comercial;

d) O titular da licenga proceda a substitui¢do, alteragdo ou modificacao
do suporte publicitario para a qual haja sido concedida a licenca;

e) O titular da licenga ndo mantenha o suporte publicitario em con-
digoes de seguranca, de estética e de higiene.

Artigo 23.°
Remocio dos suportes publicitarios

1 — Em caso de caducidade ou revogagéo da licenga, deve o respetivo
titular proceder a remogéo dos suportes publicitarios no prazo de dez
dias, contados, respetivamente, da cessacao da licenca ou da notificagido
do ato de revogacao.

2 — O titular da licenga ou o responsavel pela afixacao da publicidade,
esta ainda obrigado a proceder a colocagao nos suportes publicitarios de
tela de cor branca ou neutra, sempre que esteja em fase de substituigdo
das mensagens publicitarias.

3 — Sem prejuizo do disposto nos nimeros anteriores, pode a Camara
Municipal proceder a remogao imediata dos suportes publicitarios que
se encontrem em dominio publico ou ordenar a remogao dos colocados
em terrenos privados, sempre que se verifique qualquer das seguintes
circunstancias:

a) Afixagdo, inscri¢@o ou difusdo de publicidade sem prévio licen-
ciamento ou em desconformidade com o estipulado no presente Re-
gulamento;
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b) Desrespeito pelos termos do alvara de licenciamento, nomeada-
mente alteragdo do meio difusor, do contetido da mensagem publicitaria
ou do material autorizado para a sua afixagdo ou inscrigao, excetuando-
-se o caso da substitui¢do das mensagens em painéis publicitarios de
exploragdo comercial.

4 — Para efeitos do niimero anterior deve a Camara Municipal noti-
ficar o infrator fixando-lhe o prazo de dez dias para proceder a remogao
do suporte publicitario.

5 — Caso o titular da licenga nio tenha procedido, dentro do prazo
fixado, a remocao dos suportes publicitarios, pode a Camara Municipal
efetuar a remogao, responsabilizando o titular pelo pagamento de todas
as despesas correspondentes.

6 — Da eventual perda ou deterioragdo do mobiliario ou do seu
conteudo ndo emerge qualquer direito a indemnizagao.

7 — Para garantia da remogdo do equipamento urbano, mobiliario
urbano, suportes publicitarios ou outros materiais, a Camara Municipal
pode exigir o deposito de uma caucdo de valor maximo do dobro da
taxa a prestar aquando do levantamento do alvara de licenga e que sera
restituida apos a verificagdo pelos servigos municipais competentes de
que a remogao foi efetuada.

Artigo 24.°
Publicidade abusiva

Sem prejuizo do disposto no artigo anterior e da eventual aplicagido
de coimas e sangdes acessorias, a Cdmara Municipal pode, indepen-
dentemente de prévia notificagdo, proceder a remocdo da publicidade
e dos respetivos suportes ou materiais, sempre que tenha havido uma
utilizagdo abusiva do espago publico ou se verifique a existéncia de
perigo evidente para as pessoas e bens.

CAPITULO 11

Critérios para afixacio e inscricio
de mensagens publicitarias

Artigo 25.°
Preservacio e Conservacao dos Espacos Publicos

Nao ¢ permitida a ocupagdo do espago publico com equipamento
urbano, mobiliario urbano ou suportes publicitarios, sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a
degradacdo da qualidade dos espagos publicos;

b) Possa obstruir, restringir ou interferir a circulagdo ou configurar
perigo ou impedimento & locomogdo de pessoas com deficiéncia e
mobilidade reduzida;

¢) Possa impedir, restringir ou interferir negativamente no funciona-
mento das atividades urbana ou de outras ocupagdes do espago publico
ou ainda quando dificulte aos utentes a fruigdo dessas mesmas atividades
em condigdes de seguranga e conforto;

d) Contribua para o mau estado de conservagdo e salubridade dos
espagos publicos;

e) Contribua para a descaracterizagdo da imagem e da identidade dos
espagos e dos valores naturais ou construidos.

Artigo 26.°
Preservaciio e Conservacio de Areas Verdes

Nao ¢ permitida a ocupagdo do espago publico com equipamento
urbano, mobiliario urbano ou suportes publicitarios, sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a
degradacdo da qualidade das areas verdes;

b) Implique a ocupagido o pisoteio de superficies ajardinadas, zonas
interiores dos canteiros, arvores, arbustos ou herbaceas;

¢) Impossibilite ou dificulte a conservacdo das areas verdes.

Artigo 27.°

Vistas

Nao ¢ permitida a ocupagdo do espago publico com equipamento
urbano, mobiliario urbano ou suportes publicitarios, sempre que:

a) Prejudique as condigdes de privacidade e frui¢ao de vistas dos
ocupantes dos edificios;

b) Prejudique a visibilidade de placas toponimicas e numeros de
policia;
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¢) Prejudique a visibilidade ou a leitura de cunhais, pilastras, cornijas,
emolduramentos de vdos de portas e janelas, gradeamentos e outros
elementos com interesse arquitetonico ou decorativo.

Artigo 28.°
Proibigoes e condicionamentos de natureza ambiental

1 — Nao ¢ permitida a afixa¢@o ou inscrigdo de mensagens publi-
citarias que, por si s6 ou através dos respetivos meios ou suportes,
prejudiquem o ambiente, obstruam perspetivas panoramicas, afetem
a estética ou a salubridade dos lugares ou causem danos a terceiros,
nomeadamente as que constem de:

a) Inscrigdes e pinturas murais ou afins em bens afetos ao dominio
publico ou privado que ndo pertengam ao autor da mensagem, ao titular
desses direitos ou a quem dela resulte identificavel;

b) Faixas de pano, plastico, papel ou outro material semelhante que
atravessem a via publica, desde que interfiram com a normal circulagao
de pedes e veiculos;

c) Cartazes ou afins, afixados sem suporte autorizado, através de
colagem ou outros meios semelhantes;

d) Os que afetem a salubridade de espagos publicos.

2 — E interdita a utilizagio de panfletos publicitarios ou semelhantes,
projetados ou langados por meios terrestres ou aéreos.

Artigo 29.°
Proibic¢des e condicionamentos de seguranca

1 — Néao ¢ permitida a afixacdo ou a inscricdo de mensagens pu-
blicitarias sempre que prejudiquem a seguranga de pessoas ou coisas,
nomeadamente:

a) Nas vias rodoviarias, ferroviarias e pedonais;
b) Nos suportes ou equipamentos de iluminagao publica.

2 — E interdita a fixagdo ou a inscri¢do de mensagens publicitarias
nas placas toponimicas.

Artigo 30.°

Proibicoes e condicionamentos de circulacio
rodovidria e de pedes

1 — Néo ¢é permitida a afixac¢@o ou inscri¢do de mensagens publi-
citarias:

a) Em sinais de transito, placas de sinalizagdo rodoviaria e semaforica;

b) Em rotundas, ilhas para pedes e separadores de transito automovel;

¢) Em abrigos para utentes de transportes publicos, salvo nos casos
em que o contrario resulte de contratos de concessdo de exploragdo ou
deliberagdo camararia.

2 — De igual modo ¢ proibida a afixac¢@o ou inscrigdo de publicidade,
sempre que esta se localize:

a) Quando a largura do passeio for inferior a 1,50 m;

b) A menos de 0,80 m em relagdo ao limite exterior do passeio, in-
cluindo o lancil, no caso em que o haja, quando aquele tiver largura
superior a 1,50 m, podendo ser fixada a uma distancia superior sempre
que o trafego automovel e ou a existéncia ou previsao de instalagdo de
equipamento urbano o justifiquem;

¢) A menos de 0,40 m em relagdo ao limite exterior do passeio, in-
cluindo o lancil, nos casos em que exista, quando aquele tiver largura
inferior a 1,20 m.

d) A menos de 10 m do inicio ou do fim da placa central.

3 — As limitagdes referidas no niimero anterior podem ser excecio-
nadas, caso a caso, desde que devidamente fundamentadas, sempre que
dai ndo resulte qualquer perigo ou prejuizo para o transito.

Artigo 31.°
Proibicoes e condicionamento decorrentes do local

Nao ¢ permitida a realizacdo de inscri¢gdes ou pinturas murais em
edificios, monumentos ou terrenos de interesse historico, cultural, ar-
quiteténico, paisagistico e arqueologico, nomeadamente:

a) Nos imoveis classificados como patrimoénio cultural e suas zonas
de protecdo;

b) Nos imdveis contemplados com prémios de arquitetura ou outros
analogos;

¢) Nos imodveis onde funcionem exclusivamente servigos publicos;

d) Nos edificios escolares;
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e) Nas estatuas e monumentos;

/) Nos templos e cemitérios;

2) Nos parques e jardins;

h) Nas arvores;

i) Nos terrenos onde tenham sido encontrados, ou existam indicios
de conterem, vestigios arqueologicos de interesse e relevancia local
ou nacional.

Artigo 32.°
Materiais nao biodegradaveis

E proibida a utilizagdo, em qualquer caso, de materiais nao biodegra-
daveis na afixacdo e inscrigdo de mensagens de publicidade.

Artigo 33.°
Outras condicionantes

Nao podera ser instalado mobiliario urbano em passeios, placas cen-
trais ou espagos publicos em geral, quando, uma vez instalado aquele,
ndo fique um espacgo livre para circulagdo de acordo com o disposto
no Decreto-Lei n.° 163/2006, de 08 de agosto, ou seja, de pelo menos
1,20 m.

Artigo 34.°
Distancias

1 — Os elementos de mobiliario urbano situar-se-do de modo a que
a sua face maior seja paralela ao lancil do passeio e afastada do mesmo,
a menos de 0,80 m em relacdo ao limite exterior do passeio, desde que
permanega um espago livre de circulagdo ndo inferior a 1,20 m.

2 — A implantag@o de mobiliario urbano deve respeitar as normas
regulamentares em vigor e respeitar a distancia de 10 m desde a esquina
mais proxima referida ao umbral do edificio, das paragens de veiculos
de servigos publicos, passagens de pedes devidamente assinaladas, ou
outros elementos semelhantes, quando possa dificultar a visibilidade
ou circulagdo.

3 — As distancias serdo medidas em linha reta.

Artigo 35.°
Publicidade sonora

1 — E autorizada a emissio de mensagens publicitarias sonoras
através de aparelhos de radio, altifalantes ou outros meios de difusdo
instalados nos estabelecimentos para fins comerciais, cujo objetivo
imediato seja atrair, reter ou proporcionar distragdes ao publico por meio
de emissdes ou de transmissdes, de audi¢do de discos ou de difusdo de
anuncios que possam ser ouvidos dentro dos respetivos estabelecimentos
ou na via publica.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, a emissdo de
mensagens publicitarias sonoras na e ou para a via publica, de carater
comercial, s6 deve verificar-se por ocasido de festas e feiras tradicionais,
de espetaculos ao ar livre, ou outros casos devidamente justificados.

3 — A difus@o sonora de mensagens publicitarias de natureza comer-
cial, apenas pode ocorrer:

a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;
b) A uma distincia minima de 300 m de edificios escolares, durante o
seu horario de funcionamento, de hospitais, cemitérios e locais de culto.

4 — A publicidade sonora esta sujeita aos limites impostos pela le-
gislagdo aplicavel a atividades ruidosas.

CAPITULO IV

Condicdes técnicas especificas relativas
ao licenciamento de suportes publicitarios

SECCAOT
Chapas, placas, tabuletas e semelhantes

Artigo 36.°
Definicoes
Para efeitos deste Regulamento entende-se por:

a) Chapa — suporte nao luminoso aplicado ou pintado em parametro
visivel e liso com a sua maior dimensao nao excedendo os 0,60 m e
maxima saliéncia de 0,03 m;
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b) Placa — suporte ndo luminoso aplicado em parametro visivel
com ou sem emolduramento e ndo excedendo na sua maior dimensao
1,50 m;

¢) Tabuleta — suporte ndo luminoso afixado perpendicularmente as
fachadas dos edificios com mensagem publicitaria em ambas as faces;

d) Letras soltas ou simbolos — a mensagem publicitaria ndo lumi-
nosa, diretamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas
portas ou janelas.

Artigo 37.°
Condicdes de aplicacdo

1 — Em cada edificio, as chapas, placas ou tabuletas devem apre-
sentar dimensao, cores, materiais e alinhamentos adequados a estética
do edificio.

2 — Os suportes publicitarios mencionados no artigo anterior nao
podem ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na com-
posigdo arquitetonica das fachadas.

3 — A aplicagdo de letras soltas ou simbolos ndo pode:

a) Exceder 0,50 m de altura e 0,15 de saliéncia;

b) Ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na compo-
si¢do arquitetonica das fachadas;

¢) Desrespeitar a integridade estética dos edificios.

4 — As tabuletas ndo podem:

a) distar a menos de 2,60 m do solo;

b) sobrepor gradeamento ou outras zonas vazadas em varandas;

¢) exceder o balanco de 1,50 m em relagdo ao plano marginal do
edificio, exceto no caso de ruas sem passeios, em que o balango ndo
excede 0,20 m.;

d) ser afixada a menos de 3,00 m de outras previamente licenciados.

5 — A instalacdo das chapas deve fazer-se a uma distancia do solo
igual ou superior ao nivel do piso do 1.° andar dos edificios.
6 — A instalagdo de uma placa deve respeitar as seguintes condigdes:

a) Nio se sobrepor a gradeamentos ou zonas vazadas em varandas;
b) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composi¢do arquitetonica das fachadas.

7 — As placas s6 podem ser instaladas ao nivel do rés-do-chéo dos
edificios.

8 — Néo ¢ permitida a instalagdo de mais de uma placa por cada
fragdo auténoma ou fogo, ndo se considerando para o efeito as placas
de proibigdo de afixagdo de publicidade.

SECCAO I
Painéis, mupis e semelhantes

Artigo 38.°
Definicoes
Para efeitos deste Regulamento entende-se por:

a) Painel — dispositivo constituido por uma superficie para afixagdo
de mensagens publicitarias, envolvido por uma moldura e por uma
estrutura de suporte, podendo ser estatico ou rotativo;

b) Mupi — pega de mobilidrio urbano biface, dotada de iluminagdo
interior, concebida para servir de suporte a fixagdo de cartazes publici-
tarios, com dimensoes-padrao de 1,75 m por 1,20 m.

Artigo 39.°
Afixacdo em tapumes, vedacgdes e elementos congéneres

1 — Ao longo das vias, a distancia entre suportes ndo pode ser inferior
a 1,50 m nem menos de 2,00 m do lancil, salvo no que se refere a objetos
de publicidade colocados em construgdes existentes e, quando os mesmos
se destinem a identificar instalagdes publicas ou particulares.

2 — A distancia entre a moldura dos painéis e o solo nao pode ser
inferior a 2,00 m.

3 — Quando afixados em tapumes, vedag@o ou elementos congéneres,
os painéis devem dispor-se a distancias regulares.

4 — Os painéis devem ser sempre nivelados, exceto quando o tapume,
vedagdo ou elementos congéneres se localize em arruamento inclinado,
caso em que se admite a sua disposi¢do em socalcos, acompanhado de
forma harmoniosa a inclinagéo do terreno.

5 — As dimensdes, estrutura e cores devem ser homogéneas.
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6 — A estrutura de suporte dos painéis deve ser metalica e na cor
mais adequada ao ambiente e estética locais, e ndo pode, em caso algum,
manter-se no local sem a mensagem publicitaria.

7 — Na estrutura deve ser afixado o numero de ordem atribuido no
suporte ¢ a identidade do titular, ndo podendo tal mengdo exceder as
dimensdes de 0,40 m por 0,20 m.

SECCAO III

Bandeirolas

Artigo 40.°
Definicao

Para efeitos deste Regulamento entende-se por bandeirola todo o
suporte afixado em base propria.

Artigo 41.°
Condicdes de afixa¢io

1 — As bandeirolas devem ter a dimensido maxima de 0,60 m de
largura por 1 m de altura.

2 — As bandeirolas tém de permanecer oscilantes, apenas podem ser
colocadas em posi¢do perpendicular a via mais proxima e afixadas do
lado interior do poste.

3 — A distancia entre a fachada do edificio mais proximo e a parte
mais saliente da bandeirola ndo pode ser inferior a 2,00 m.

4 — A distancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo ndo pode
ser inferior a 3,00 m.

5 — A distancia entre bandeirolas afixadas ao longo das vias ndo
pode ser inferior a 50 m.

6 — Na estrutura deve ser afixado o numero de ordem atribuido no
suporte e a identidade do titular, ndo podendo tal mengdo exceder as
dimensdes de 0,41 m por 0,05 m.

SECCAO IV
Anltncios luminosos, iluminados, eletronicos e semelhantes

Artigo 42.°
Definicao
Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

@) Anuncio luminoso — todo o suporte que emita luz propria;

b) Anuncio iluminado — todo o suporte sobre o qual se faga incidir
intencionalmente uma fonte de luz;

¢) Anuncio eletronico — sistema computorizado de emissdo de men-
sagens e imagens e ou possibilidade de ligagdo e circuitos de TV e
video.

Artigo 43.°
Condicoes de afixacio

1 — Os antncios luminosos, iluminados, eletronicos e semelhantes
devem ser colocados sobre a saliéncia das fachadas e respeitar as se-
guintes condigdes:

a) A distancia entre o solo e a parte inferior do anuncio nio pode ser
inferior a 2,60 m nem superior a 4 m;

b) Caso o balango ndo exceda 0,15 m, a distancia entre a parte inferior
do anuncio e o solo ndo pode ser menor que 2 m nem superior a 4 m.

2 — Sempre que a instala¢@o tenha lugar acima dos 4 m do solo, deve
ser obrigatoriamente junto ao requerimento apresentado para efeitos
de licenciamento, termo de responsabilidade assinado por técnico e no
ato de levantamento do alvara, ser apresentado o contrato de seguro de
responsabilidade civil.

SECCAOV
Toldos e sanefas

Artigo 44.°
Definicao
Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) Toldo — o elemento vertical de prote¢ao contra agentes climatéri-
cos, feito de lona ou material similar, aplicaveis a vdos de portas, janelas
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e montras de estabelecimentos comerciais, no qual pode estar inserida
uma mensagem publicitaria;

b) Sanefa — o elemento vertical de protecdo, contra agentes clima-
téricos, feito de lona ou material similar, aplicaveis a arcadas ou vaos
vazados de estabelecimentos comerciais, no qual pode estar inserida
uma mensagem publicitaria.

Artigo 45.°
Condicdes de afixagdo

1 — A instalag@o de um toldo e da respetiva sanefa deve respeitar as
seguintes condi¢des:

a) Em passeio de largura superior a 2 m, deixar livre um espaco igual
ou superior a 0,80 m em relagdo ao limite externo do passeio;

b) Em passeio de largura inferior a 2 m, deixar livre um espago igual
ou superior a 0,40 m em relagdo ao limite externo do passeio;

¢) Observar uma distancia do solo igual ou superior a 2,50 m, mas
nunca acima do nivel do teto do estabelecimento comercial a que per-
tenga;

d) Nao exceder um avango superior a 3 m;

e) Ndo exceder os limites laterais das instalagdes pertencentes ao
respetivo estabelecimento;

/) O limite inferior de uma sanefa deve observar uma distancia do
solo igual ou superior a 2,50 m;

2) Nio se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de
vaos de portas e janelas e outros elementos com interesse arquitetéonico
ou decorativo.

2 — O toldo e a respetiva sanefa ndo podem ser utilizados para pen-
durar ou afixar qualquer tipo de objetos.

3 — O titular do estabelecimento ¢é responsavel pelo bom estado de
conservagao e limpeza do toldo e da respetiva sanefa.

SECCAO VI
Publicidade em veiculos

Artigo 46.°
Licenciamento

A inscri¢do ou afixagdo de mensagens publicitarias em veiculos auto-
moveis, transportes publicos e outros que circulem na area do Municipio,
carecem de licenciamento prévio, a conceder pela Camara Municipal, nos
termos do presente Regulamento e demais legislacdo aplicavel, sempre
que o proprietario ou possuidor do veiculo aqui tenha residéncia, sede,
delegacdo ou qualquer outra forma de representagdo.

Artigo 47.°
Limites

1 — As unidades moéveis publicitarias ndo podem fazer uso de ma-
terial sonoro violando o disposto na legislacdo aplicavel a atividades
ruidosas.

2 — Sempre que o suporte utilizado exceda as dimensdes do veiculo,
deve ser obrigatoriamente junto ao requerimento inicial para efeitos de
licenciamento, uma autorizagdo especial emitida pela entidade com-
petente, nos termos do artigo 58.° do Codigo da Estrada, ou legislagdo
que o altere.

3 — Apos o deferimento do pedido, o levantamento do alvara nao
sera condicionado a entrega do contrato de seguro de responsabilidade
civil.

SECCAO VII

Publicidade aérea

Artigo 48.°
Definicao

Para efeitos deste Regulamento entende-se por publicidade aérea
a publicidade efetuada por meios aéreos, designadamente, através de
avionetas, helicopteros, parapentes, paraquedas, baldes ou semelhantes
insuflaveis e outros dispositivos aéreos cativos.

Artigo 49.°

Seguro

Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento do alvara sera condi-
cionado a entrega do contrato de seguro de responsabilidade civil.
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CAPITULO V

Condigoes técnicas especificas relativas
ao licenciamento de mobiliario urbano

SECCAO1
Esplanadas

Artigo 50.°
Definicao
Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) Esplanada — a instalag@o na via publica de mesas e cadeiras
destinadas a apoiar exclusivamente estabelecimentos de restauracao
e bebidas e similares;

b) Esplanada aberta — a ocupagido referida na alinea anterior, sem
qualquer tipo de protecao frontal;

¢) Esplanada fechada — a ocupac@o referida na alinea a), quando
¢ efetuada em espagos totalmente protegido ainda que quaisquer dos
elementos da estrutura sejam retrateis ou moveis.

Artigo 51.°
Localizaciao

1 — Sem prejuizo do consignado nos artigos seguintes, a ocupagao
de espaco por esplanadas s6 ¢ autorizada em espago contiguo aos res-
petivos estabelecimentos.

2 — Pode ser autorizada a instalagdo de esplanadas independente-
mente de qualquer outro estabelecimento ¢ situadas em logradouros,
matas, jardins, pragas, largos ou alamedas.

3 — Pode ser autorizada a instalagdo de esplanadas afastadas das
fachadas dos respetivos estabelecimentos desde que fique assegurada
de ambos os lados das mesmas um corredor para o transito de pedes de
largura ndo inferior ao previsto na legislacdo em vigor no ambito das
acessibilidades.

Artigo 52.°
Condicionantes das esplanadas abertas

1 — Na instalagdo de uma esplanada aberta devem respeitar-se as
seguintes condigdes:

a) Nao pode prejudicar a circulagdo de pedes reservando sempre um
corredor de largura ndo inferior ao imposto pela legislagdo em vigor
atinente as acessibilidades;

b) Deixar um espago igual ou superior a 0,90 m em toda a largura
do vao de porta, para garantir o acesso livre e direto & entrada do es-
tabelecimento;

¢) Nio alterar a superficie do passeio onde ¢ instalada;

d) Nao ocupar mais de 50 % da largura do passeio onde ¢ instalada;

e) Garantir um corredor para pedes de largura igual ou superior a
2 m contados:

i) A partir do limite externo do passeio, em passeio sem caldeiras;

ii) A partir do limite interior ou balango do respetivo elemento mais
proximo da fachada do estabelecimento, em passeios com caldeiras ou
outros elementos ou tipos de equipamento urbano.

2 — Quando a fachada for comum a outros estabelecimentos é ne-
cessaria a autorizagdo de todos.

3 — Atitulo excecional podem ser excedidos os limites previstos no
n.° 1, se ndo prejudicar o acesso a estabelecimento ou prédios contiguos,
devendo neste caso imperiosamente, o requerimento ser acompanhado
da necessaria autorizagdo do(s) proprietario (s) respetivos.

4 — Os proprietarios, os concessionarios ou os exploradores de esta-
belecimentos sdo responsaveis pelo estado de limpeza dos passeios e das
esplanadas abertas na parte ocupada e na faixa contigua de 3 m.

Artigo 53.°
Condicionantes do mobiliario instalado em esplanada aberta

O mobiliario urbano utilizado como componente de uma esplanada
aberta deve cumprir os seguintes requisitos:

a) Ser instalado exclusivamente na area comunicada de ocupagio
da esplanada;

b) Ser proprio para uso no exterior e de uma cor adequada ao ambiente
urbano em que a esplanada esta inserida;

¢) Os guarda-sois serem instalados exclusivamente durante o periodo
de funcionamento da esplanada e suportados por uma base que garanta
a seguranga dos utentes;
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d) Os aquecedores verticais serem proprios para uso no exterior e
respeitarem as condi¢des de seguranga.

Artigo 54.°
Estrados

1 — E permitida a instalago de estrados como apoio a uma esplanada,
quando o desnivel do pavimento ocupado pela esplanada for superior
a 5 % de inclinagdo.

2 — Os estrados devem ser amoviveis e construidos, preferencial-
mente, em modulos de madeira, plastico ou metal amovivel, com a
area maxima de 3 m%, desde que niio impecam o acesso a infraestruturas
instaladas no subsolo e garantam a acessibilidade de pessoas com mobi-
lidade reduzida, nos termos do Decreto-Lei n.° 163/2006, de 8 de agosto.

3 — Os estrados ndo podem exceder a cota maxima da soleira da porta
do estabelecimento respetivo ou 0,25 m de altura face ao pavimento.

4 — Os estrados devem ser retirados durante o periodo em que as
esplanadas ndo funcionem.

5 — Sem prejuizo da observancia das regras estipuladas no n.° 2 do
artigo 11.° do presente decreto-lei e do artigo 2.° do presente anexo, na
instalacdo de estrados sdo salvaguardadas as condi¢des de seguranca
da circulagdo pedonal, sobretudo a acessibilidade dos cidaddos com
mobilidade reduzida, nos termos da legislagdo em vigor.

Artigo 55.°
Guarda-vento

1 — O guarda-vento deve ser amovivel e instalado exclusivamente
durante o horario de funcionamento do respetivo estabelecimento.

2 — A instalagdo de um guarda-vento deve ser feita nas seguintes
condigdes:

a) Junto de esplanadas e durante a época do seu funcionamento,
devendo ser amoviveis;

b) Devem ser colocados perpendicularmente ao plano marginal da
fachada, ndo ocultar referéncias de interesse publico nem prejudicar a
seguranga, salubridade e boa visibilidade do local ou as arvores por-
ventura existentes;

¢) A distancia do seu plano inferior ao pavimento deve ser no minimo
de 0.05 m, ndo podendo a altura dos mesmos exceder 2 m, contados a
partir do solo;

d) Nao podem ter um avango superior ao da esplanada, nem superar
metade da largura do passeio, ndo podendo, em qualquer caso, ser
superior a 3 m;

e) Quando exista uma parte opaca, esta ndo pode ultrapassar a altura
de 0,60 m contada a partir do solo;

f) A sua colocagao junto a outros estabelecimentos so6 pode fazer-se
desde que entre eles e as montras ou acessos daqueles fique uma distancia
nao inferior a 0,80 m;

g) Os vidros utilizados deverdo ser inquebraveis e ndo poderdo ex-
ceder 1,35 m de altura e 1 m de largura, e deverdo estar devidamente
sinalizados.

3 — Entre o guarda-vento e qualquer outro obstaculo que seja ele-
mento de equipamento urbano ou de mobiliario urbano devera, obrigato-
riamente, existir uma distancia nunca inferior ao constante na legislagdo
em vigor sobre acessibilidade.

Artigo 56.°
Esplanadas fechadas

1 — A instalagdo de esplanadas fechadas deve deixar livre para a
circulagdo de pedes um espaco de passeio nunca inferior ao previsto na
legislacdo em vigor sobre acessibilidade.

2 — A esplanada fechada ndo pode ocupar mais de metade da largura
do passeio, com o limite de 3,5 m.

3 — O material utilizado para o fecho de esplanada devera ser estru-
tura metalica, ou outro de natureza precaria e vidro, o qual devera ser
obrigatoriamente inquebravel, liso e transparente, o pavimento devera
ser do mesmo material que o passeio envolvente.

Artigo 57.°
Condicoes de instalagao de uma vitrina
Na instalagdo de uma vitrina devem respeitar-se as seguintes condigoes:

a) Nao se sobrepor a ¢ cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos
de vaos de portas e janelas ou a outros elementos com interesse arqui-
tetonico e decorativo;

b) A altura da vitrina em relagdo ao solo deve ser igual ou superior
a 1,40 m;

¢) Niao exceder 0,15 m de balango em relagdo ao plano da fachada
do edificio.
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Artigo 58.°
Condicdes de instalacio de um expositor

1 — Por cada estabelecimento ¢ permitido apenas um expositor,
instalado exclusivamente durante o seu horario de funcionamento.

2 — O expositor apenas pode ser instalado em passeios com largura
igual ou superior a 2 m, devendo respeitar as seguintes condi¢des de
instalagdo:

a) Ser contiguo ao respetivo estabelecimento;

b) Reservar um corredor de circulagdo de pedes igual ou superior a
1,50 m entre o limite exterior do passeio e o prédio;

¢) Nao prejudicar o acesso aos edificios contiguos;

d) Nao exceder 1,50 m de altura a partir do solo;

e) Reservar uma altura minima de 0,20 m contados a partir do plano
inferior do expositor ao solo ou 0,40 m quando se trate de um expositor
de produtos alimentares.

Artigo 59.°
Condicdes de instalacio de uma arca ou maquina de gelados

Na instalagdo de uma arca ou maquina de gelados devem respeitar-se
as seguintes condigdes de instalagdo:

a) Ser contigua a fachada do estabelecimento, preferencialmente
junto a sua entrada;

b) Nio exceder 1 m de avango, contado a partir do plano da fachada
do edificio;

¢) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura ndo inferior
al,50m.

Artigo 60.°

Condicoes de instalacdo de um brinquedo
mecanico e equipamento similar

1 — Por cada estabelecimento ¢ permitido apenas um brinquedo
mecanico e equipamento similar, servindo exclusivamente como apoio
ao estabelecimento.

2 — A instalagdo de um brinquedo mecénico ou de um equipamento
similar deve ainda respeitar as seguintes condigdes:

a) Ser contigua a fachada do estabelecimento, preferencialmente
junto a sua entrada;

b) Nio exceder 1 m de avango, contado a partir do plano da fachada
do edificio;

¢) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura ndo inferior
al1,50m.

Artigo 61.°
Condicoes de instalacio e manutencio de uma floreira

1 — A floreira deve ser instalada junto a fachada do respetivo esta-
belecimento.

2 — As plantas utilizadas nas floreiras ndo podem ter espinhos ou
bagas venenosas.

3 — O titular do estabelecimento a que a floreira pertenca deve
proceder a sua limpeza, rega e substitui¢do das plantas, sempre que
necessario.

Artigo 62.°

Condicoes de instalacio e manutencio
de um contentor para residuos

1 — O contentor para residuos deve ser instalado contiguamente ao
respetivo estabelecimento, servindo exclusivamente para seu apoio.

2 — Sempre que o contentor para residuos se encontre cheio deve
ser imediatamente limpo ou substituido.

3 — Ainstalagdo de um contentor para residuos no espago publico néo
pode causar qualquer perigo para a higiene e limpeza do espago.

4 — O contentor para residuos deve estar sempre em bom estado
de conservagdo, nomeadamente no que respeita a pintura, higiene e
limpeza.

CAPITULO VI
Ocupacoes temporarias

Artigo 63.°
Definicao
1 — Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) Ocupagao periodica — aquela que se efetua no espaco publico,
em épocas do ano determinadas, nomeadamente durante os periodos
festivos, com atividades de carater diverso;
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b) Ocupagdo casuistica — aquela que se pretende efetuar ocasio-
nalmente, no espago publico, ou em areas expectantes ¢ destinadas ao
exercicio de atividades promocionais de natureza didatica e ou cultural,
campanhas de sensibilizagdo ou qualquer outro evento, recorrendo a
utilizagdo de estruturas de exposi¢do, de natureza diversa, tais como,
tendas, pavilhdes, estrados e outros.

2 — As ocupagdes da via publica ou em areas expectantes com es-
truturas de exposi¢do destinadas a promogao de marcas, campanhas de
sensibilizacdo ou quaisquer outros eventos, podem ser autorizadas desde
que obedecam as condigdes seguintes:

a) As estruturas de apoio ou quaisquer outros elementos expostos nao
podem exceder a altura de 5 m;

b) Toda a zona marginal da via publica devera ser protegida em
relagdo a area de exposi¢do sempre que as estruturas ou o equipamento
exposto possam, pelas suas caracteristicas, afetar direta ou indiretamente
a envolvente ambiental.

3 — As autorizagdes referidas no ntimero anterior ndo deverdo ex-
ceder o prazo de 60 dias, acrescido do periodo necessario a montagem
e desmontagem que sera fixado casuisticamente.

4 — As entidades promotoras destas exposigdes, durante o periodo de
ocupacao, ficam sujeitas ao cumprimento da regulamentagao existente
sobre a emissdo de ruidos e recolha de lixos, e também a que respeita a uti-
lizagdo de publicidade sonora e luminosa e as limpezas do local ocupado.

5 — Todas as ocupagdes temporarias deverdo respeitar os limites
de afastamento previstos na legislagdo vigente em matéria de acessi-
bilidades.

Artigo 64.°
Condicoes de instalacio

1 — A ocupagao dos espagos publicos ou afetos ao dominio muni-
cipal com instalagdo de circos, carrosséis e similares so ¢ possivel em
locais a aprovar pela Camara, por um periodo maximo de 30 dias, por
cada trés meses, acrescido do periodo de tempo necessario a monta-
gem e desmontagem das correspondentes estruturas, que sera fixado
casuisticamente.

2 — Durante o periodo de ocupagido, o requerente fica sujeito ao
cumprimento da regulamentagdo existente sobre emissdo de ruidos e
recolha de lixos, e também a que respeita a utilizagdo de publicidade
sonora e luminosa e a limpeza do local ocupado.

CAPITULO VII
Critérios adicionais das Estradas de Portugal, S. A.

Artigo 65.°

Condicdes de instalacio — Critérios adicionais
das Estradas de Portugal, S. A.

1 — A afixag@o ou inscrigdo de mensagens publicitarias na proximi-
dade da rede de estradas nacionais e regionais abrangidas pelo n.° 3 do
artigo 1.°da Lein.® 97/88, de 17 de agosto, deve obedecer aos seguintes
critérios:

a) A mensagem ou os seus suportes ndo poderdo ocupar a zona da
estrada que constitui dominio publico rodoviario do Estado;

b) A ocupagdo temporaria da zona da estrada para instalagdo ou
manutenc¢do das mensagens ou dos seus suportes esta sujeita ao prévio
licenciamento da EP;

¢) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo interferir com as
normais condi¢des de visibilidade da estrada e ou com os equipamentos
de sinalizagdo e seguranca;

d) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo constituir obstaculos
rigidos em locais que se encontrem na diregdo expectavel de despiste
de veiculos;

e) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo possuir qualquer
fonte de iluminagdo direcionada para a estrada capaz de provocar o
encadeamento;

f) A luminosidade das mensagens publicitarias ndo deverdo ultrapassar
as 4 candelas por m%;

2) Nao deverdo ser inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos
equipamentos de sinalizagdo e seguranga da estrada;

h) A afixagdo ou inscri¢do das mensagens publicitarias ndo podera
obstruir os 6rgdos de drenagem ou condicionar de qualquer forma o
livre escoamento das aguas pluviais;

i) Devera ser garantida a circulagdo de pedes em seguranga,
nomeadamente os de mobilidade reduzida, para tal, a zona de circula-
¢do pedonal, livre de qualquer mensagem ou suporte publicitario, ndo
devera ser inferior a 1,5 m.
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2 — Toda a publicidade que ndo caiba na defini¢do do n.° 3 do ar-
tigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, continuara a estar sujeita a
autorizagdo da Estradas de Portugal, S. A., nos termos do disposto no
n.° 2 do artigo 2.° do mesmo diploma legal.”

CAPITULO VIII
Fiscalizacio e sancdes

Artigo 66.°
Competéncia para fiscalizar

Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades,
compete & Camara Municipal, com a colaboragdo das autoridades ad-
ministrativas ou policiais, a fiscalizagdo do disposto no presente Re-
gulamento.

Artigo 67.°
Contraordenagoes

1 — A instrugdo dos processos de contraordenagdo, bem como a
aplicagdo das coimas e de sangdes acessorias, compete ao Presidente da
Camara Municipal, ou Vereador com competéncia delegada, revertendo
as receitas da sua aplicag@o para a Camara Municipal.

2 — Constitui contraordenag@o punivel com coima de 249,40€ a
2.493,99¢€, a violagdo de qualquer disposic¢do do presente Regulamento.

3 — Atentativa e a negligéncia sdo puniveis.

4 — Se a infragdo for praticada por negligéncia, os limites minimos
e maximos das coimas sdo reduzidos para metade.

5 — A Camara Municipal pode fixar como sangao acessoria a re-
mocao dos meios de afixacédo e inscrigdo de mensagens publicitarias e
ou a sua apreensdo, bem como ordenar a limpeza e reposic¢do do local
onde aquelas se instalam.

6 — Caso o infrator ndo execute a sango acessoria no prazo fixado
para o efeito, a Camara Municipal executara em sua substitui¢ao, ficando
neste caso, todas as despesas por conta do infrator.

CAPITULO IX
Disposicoes finais

Artigo 68.°
Legislacio subsidiaria e interpretacio

1 — Em tudo o que ndo estiver expressamente previsto no presente
regulamento aplica-se subsidiariamente a legislagdo vigente sobre a
matéria.

2 — As duvidas e as omissdes suscitadas pela aplicagdo deste Regu-
lamento serdo decididas pela Camara Municipal.

Artigo 69.°
Norma revogatoria

Com a entrada em vigor do presente Regulamento, ¢ revogado o
Regulamento Municipal de Publicidade.

Artigo 70.°
Entrada em vigor

1 — O presente Regulamento entra em vigor no dia seguinte ao da
sua publicagdo
2 — Nao obstante o previsto no nimero anterior, as disposigoes que
pressuponham a existéncia do “Balcdo do Empreendedor”, s6 pro-
duzem efeitos 4 data da sua efetiva implementagdo no Municipio do
Belmonte, nos termos a definir por protocolo celebrado entre este e a
AMA — Agéncia para a Modernizagdo Administrativa, 1. P.
307839784

MUNICIPIO DE BENAVENTE

Aviso n.° 7268/2014

Mobilidade interna

Em cumprimento do disposto no artigo 37.° da Lei n.° 12-A/2008,
de 27 de fevereiro, torna-se publico que, por meu despacho de 30 de
janeiro de 2014, foi autorizada a mobilidade interna entre 6rgaos do
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assistente operacional, Vitor Hugo Peres Rodrigues, nos termos pre-
vistos no artigo 59.°e n.° 1 do artigo 63.°, ambos da Lei n.® 12-A/2008,
de 27 de fevereiro, na sua redagao atual, com efeitos a partir do dia 17
de margo de 2014.

17 de margo de 2014. — O Presidente da Camara Municipal, Carlos
Anténio Pinto Coutinho.
307853918

MUNICIPIO DA CALHETA
Aviso n.° 7269/2014

Faz-se publico que, de acordo com o do n.° 4 do artigo 2.° do Decreto-
-Lei n.° 490/99 e da alinea a), n.° 2 do artigo 35.° da Lei n.° 75/2013, ¢
por meu Despacho n.° 11/2014 datado de 16 de abril, do corrente ano
permito, mediante a verificagao de circunstancias especificas, a condugao
de viaturas deste Municipio, por alguns trabalhadores, ainda que nio
integrados na carreira de assistentes operacionais, na area de motoristas,
para fazer face a agdes ndo programadas, ndo permitindo muitas vezes
que a autorizagdo para a condugao seja conferida caso a caso.

Esta medida permite, sobretudo, uma maior racionalizagao dos meios,
com a consequente reducdo de encargos para o erario publico, sendo,
igualmente, justificada pela falta de pessoal qualificado para o de-
sempenho da fung@o de condugdo de viaturas do Municipio, embora
disponha de viaturas.

O citado despacho podera ser consultado na pagina do Municipio
em www.cm-calheta.pt.

16 de maio de 2014. — O Presidente, Décio Natdlio Almada Pereira.
307854574

MUNICIPIO DE CONSTANCIA
Aviso n.° 7270/2014

Julia Maria Gongalves Lopes de Amorim, presidente da Camara
Municipal de Constancia:

Torna publico, nos termos dos n.”3 e 4 do artigo 77.° do Decreto-Lei
n.° 380/99, de 22 de setembro, alterado e republicado pelo Decreto-Lei
n.° 46/2009, de 20 de fevereiro, com as alteragdes introduzidas pelo
Decreto-Lein.° 181/2009, de 7 de agosto, e pelo Decreto-Lei n.® 2/2011,
de 6 de janeiro, conjugados com o disposto no n.° 7 do artigo 96.°, do
mesmo diploma e, para os efeitos do disposto no n.° 6 do artigo 7.° do
Decreto-Lei n.° 232/2007, de 15 de junho, alterado pelo Decreto-Lei
n.° 58/2011, de 4 de maio, que a Camara Municipal de Constancia, em
reunido realizada no dia 05 de junho de 2014, deliberou, por unanimi-
dade, proceder a abertura de um periodo de 60 dias uteis para discussao
publica da 1.* Revisdo do Plano Diretor Municipal (PDM) de Constéancia.
O periodo de discussio publica tera inicio no 5.° dia itil contado a partir
da data de publicagdo deste aviso no Didrio da Republica.

Durante o referido periodo, a proposta de revisaio do PDM, acom-
panhada do parecer final da comissdo de acompanhamento ¢ demais
pareceres emitidos, bem como o Relatério Ambiental e os resultados
da concertag@o, estardo disponiveis para consulta dos interessados na
Divisdo Municipal de Servigos Técnicos da Camara Municipal de Cons-
tancia, localizada no Edificio dos Pagos do Concelho, sito na Estrada
Nacional 3, n.° 13, de segunda a sexta-feira no horario das 10:00 h as
12:00 h e das 14:00 h as 16:00 h e, no sitio da Internet do Municipio:
WWww.cm-constancia.pt.

Sera realizada uma sessao de apresentacdo da proposta de revisao do
PDM a toda a populag@o em geral, em data, hora e local a divulgar opor-
tunamente. Os interessados poderdo formular por escrito, reclamagdes,
observagoes, sugestdes ou pedidos de esclarecimentos sobre a revisdo do
PDM, até ao termo do referido periodo, dirigidas a Presidente da Camara
Municipal de Constancia ou, utilizando para o efeito a plataforma propria
a que pode aceder no sitio da Internet do Municipio.

Mais se informa que, atentas as novas regras urbanisticas constantes
da revisdo do PDM, os procedimentos de informagao prévia, comuni-
cacdo prévia e de licenciamento ficam suspensos a partir da data fixada
para o inicio do periodo da discussdo publica e até a data da entrada
em vigor da revisdo do PDM, em conformidade com o artigo 117.° do
Decreto-Lei n.° 380/99, de 22 de setembro, na sua atual redagio, salvo
o disposto nos n.”3 e 4 do mesmo artigo.

6 de junho de 2014. — A Presidente da Camara, Julia Maria Gon-
calves Lopes de Amorim.
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